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OBJETIVOS
Objetivos del area

Objetivo general

Dar a conocer toda la informacion producida por el Ministerio TIC y las iniciativas del Plan Vive
Digital a toda la poblacion colombiana a través de diferentes canales como internet, medios de
comunicacion, redes sociales y eventos en general.

Objetivos especificos

Liderar y coordinar la estrategia de comunicaciones del Ministerio y del Fondo de Tecnologias
de la Informacion y las Comunicaciones y el Plan Vive Digital.

Definir el mensaje a divulgar de acuerdo con el logro que se quiere mostrar y cOmo y en qué
medios se quiere dar a conocer.

Apoyar a las areas y dependencias en el disefio y desarrollo de estrategias, programas, planes
y acciones de comunicacion externa,digital e interna.



INICIATIVAS ESTRATEGICAS ) o
Iniciativas estratégicas del area para el logro de los objetivos 2014- 2018

Objetivos
especificos Iniciativas estratégicas (no programas)

Comunicacion 0 Divulgar cada una de las politicas del Ministerio
externa. TIC, sus programa e iniciativas.

- Brindar informacion oportuna y veraz a los funcionarios de la
Comunicacion o entidad sobre los avances del Ministerio, sus programa e
Interna iniciativas.

L Acercar a los ciudadanos a la oferta institucional del Ministerio TIC
Comunicacion e interactuar con los distintos tipos de publicos a través de los
Digital activos digitales.



INDICADORES
Principales indicadores y resultados de iniciativas

estratégicas

Objetivos Resultado Resultado Meta
especificos Principal indicador 2010 2014 2018
Comunicacién * Numero de comunicados o boletines N/A 272 720
Externa elaborados

N/A 24 72

= Numero de proyectos audiovisuales

realizados y emitidos.

= NuUumero de transmisiones realizadas N/A 3 9
= Numero de campafias disefiadas e N/A 3 6
implementadas
Area Comunicacion = Numero de boletines publicados N/A 22 168
Interna = Numero de campafias de
L N/A 4 12
comunicacion interna
= NuUumero de actualizaciones de la 45 135
intranet al afo
gpr_rlulmcacmn = NUmero de interacciones de los N/A N/A 15.750.000
igita
usuarios en redes sociales
= Numero de aplicaciones y/o N/A 4 9
servicios desarrollados.
= NUmero de usuarios nuevos en
N/A 345.922 N/A

las redes sociales



DETALLE INICIATIVAS ESTRATEGICAS
Principales iniciativas estratégicas del area (maximo 5)

Nombre Iniciativa 1. Proyecto 1:

Estrategia de Comunicaciones Elaborar contenidos Nota: Las estrategias deben
corresponder a los objetivos
del &rea anteriormente
planteados

Ministerio TIC Y Vive Digital (aspa) escritos.

Produccion y emision de
productos audiovisuales.
Divulgacion y manejo de la informacién Produccion y transmision de
que produce el Ministerio en sus eventos del sector.

diferentes programas a nivel nacional Campafas de divulgacion.
(nombre proyecto de inversién)

o

Estado de avance: (p.ej etapa de conceptualizacion, inicio de ejecucion, estrategia madura,
etc)

Proyecto Presupuesto Personas a Indicador Resultado
cargo # 2014

Contenidos Escritos $664.510.000 8 NUmero de comunicados o 272

boletines elaborados

Proyectos $2.610.400.000 12 Numero de proyectos 24

. audiovisuales realizados y
Audiovisuales emitidos

Eventos sector $702.800.000 Numero de transmisiones
realizadas

Campafias $3.056.180.000 Ntmero de campafias

disefiadas e
implementadas




DETALLE INICIATIVAS ESTRATEGICAS
Principales iniciativas estratégicas del area (maximo 5)

Nombre Iniciativa 1. Proyecto 2 :

Estrategia de Comunicaciones = Elaboracion de boletines  Nota: Las estrategias deben
Ministerio TIC Y Vive Digital (aspa) . . .
informativos. corresponder a los objetivos
o) = Actualizacién de noticias  del area anteriormente
_ _ _ _ _ y eventos en la Intranet. planteados
Divulgacion y manejo de la informacion| D I ~
gue produce el Ministerio en sus esarrollar campanas

diferentes programas a nivel nacional informativas.
(nombre proyecto de inversién)

Estado de avance: (p.ej etapa de conceptualizacion, inicio de ejecucion, estrategia madura,

etc)

Proyecto Presupuesto Personas a Indicador Resultado
cargo # 2014

Boletines $70.400.000 Namero de boletnes 29
informativos

H H Numero de campafias de
Actualizaciones $59.600.000 b 45
Intranet

X NUmero de actualizaciones
_C:ampan_as $30 120000 de la intranet al afio
informativas




DETALLE INICIATIVAS ESTRATEGICAS
Principales iniciativas estratégicas del area (maximo 5)

Nombre Iniciativa 1:

Estrategia de Comunicaciones
Ministerio TIC Y Vive Digital (aspa)

Divulgacién y manejo de la informacion
gue produce el Ministerio en sus
diferentes programas a nivel nacional
(nombre proyecto de inversién)

Proyecto 3:

= Diseflar herramientas
para la interaccion con la

ciudadania.

= Divulgacion y monitoreo
en las redes sociales.

Nota: Las estrategias deben
corresponder a los objetivos
del area anteriormente
planteados

etc)

Estado de avance: (p.ej etapa de conceptualizacion, inicio de ejecucion, estrategia madura,

Proyecto

Presupuesto

Personas a
cargo #

Indicador

Resultado
2014

Herramientas
de interaccion

$370.500.000

NuUmero de aplicaciones
y/o servicios

desarrollados.

Redes sociales

$435.490.000

NUmero de interacciones
de los usuarios en redes

sociales

$15.750.000




ORGANIGRAMA
Organigrama area 2015

Jefe Oficina Asesora de Prensa
104516

Coordinadora Grupo
de Divulgacion
202816

Profesional Especializado
202823

Profesional Especializado
202816

Profesional Universitario
204411

Profesional Universitario
204410

Secretaria
404411

Auxiliar Administrativo
404411

Estrategia Comunicacion
Estrategia Comunicacion
Area Administrativa
Area Juridica

Disefiador

Periodista

Periodista

Coordinador Digital
Community Manager
Webmaster
Desarrollador

Director

Productor General
Realizador Videografo
Productor Delegado
Editor Conceptual
Reportera Digital
Youtuber

Fotografo
Camarografo
Presentadora
Influenciador TIC
Gestor redes sociales

Total personas planta: 8
Total contratistas: 13
total: 21




PRESUPUESTO
Presupuesto

Distribucion del presupuesto area

$ Miles de Millones

Evolucion del presupuesto
$ Miles de Millones 8

9.7

10

2013 2014 2015

Actividad

Presupuesto 2014

Presupuesto 2015 % ejecucion

Elaborar contenidos
escritos

$627.173.906

$664.510.000 7.34

Produccion y emision
de contenidos
audiovisuales

$2.398.692.759

$2.610.400.000 32.38

Producciony
transmision de
eventos del sector en
donde patrticipa la
entidad

$800.000.000

$702.800.000

Desarrollar campafias
de divulgaciény
coordinar eventos

$4.976.065.699

$3.056.180.000




PRESUPUESTO

Presupuesto
Actividad Presupuesto 2014 Presupuesto 2015 % ejecucion
Elaboracion de boletines $63.159.522 $70.400.000 0.87
informativos
Actualizacion de noticias $33.658.096 $59.600.000 0.74

y eventos en la intranet

Desarrollar campafias $28.975.076 $30.120.000 0.37
informativas

Disefiar herramientas $224.888.437 $370.500.000 4.61
para la interaccion con la

ciudadania

Divulgacion y monitoreo $591.877.863 $435.490.000 0

en las redes sociales

Elaboracion de politica 0 0 0
de divulgacién sectorial

TOTAL $9.744.491.358 $8.000.000.000 50.78




RETOS Y LOGROS | .
Retos y problematicas

Principales retos ala fecha

* Lograr que los colombianos reconozcan los objetivos del plan Vive Digital 2014-2018

* Que los colombianos reconozcan el lideazgo en tecnologia del Ministerio TIC:
“La tecnologia es una herramienta para construir la paz, la equidad y fortalecer la educacion”
Que los colombianos reconozcan al Ministro TIC, David Luna como el lider que le lleva
tecnologia a la gente.

Principales probleméticas a enfrentar

* Que los colombianos de estratos 1 y 2 conozcan los programas e iniciativas del Ministerio
TIC.

* Que los ciudadanos, las empresas y gobiernos regionales conozcan al Minsitro TIC, David
Luna por su liderazgo e por el conocimiento de lo que la gente necesita.

Indicadores

= Alcanzar el 5% de recordacion espontanea de la marca Vive Digital en los colombianos de
estratos 1y 2 y las MiPymes (Sujeto a camparias de divulgacion).

= Obtener un puntaje positivo en las encuestas que miden la percepciéon de los ciudadanos
sobre los ministerios y los ministros.




RETOS Y LOGROS _
Logros y pasos a seguir

Principales logros a la fecha
* Posicionamiento de la gestién del Ministerio TIC y de la tecnologia en la agenda publica.
Ministerio TIC: Entidad con mayor influencia en redes sociales del gobierno.

*Posicionamiento y regionalizacién de la marca Vive Digital en el pais
Credibilidad del plan Vive Digital gracias al uso y apropiacion de las TIC en todas las regiones.

El Ministerio TIC es ejemplo como entidad publica.

*Unificacion y articulacién de las acciones de comunicacion.

*Creacion de ficha de inversion para los temas de prensa y comunicaciones
*Estructuracién de la Oficina de Prensa y Comunicaciones del MinTIC
Puntaje en las encuestas de percepcién de los ciudadanos sobre la gestién del Ministro TIC.

Pasos a seguir

= Definir el sello personal y los mensajes centrales del nuevo Ministro TIC acorde a los retos
del Plan Vive Digital 2014-2018.

* Visibilizar los logros del Plan Vive Digital a traves de experiencias e historias de
beneficiarios. Lo que se comunica sucede y se comunica para la tia Matilde.

= Disefar y ejecutar eventos que promuevan la apropiacion del Plan Vive Digital 2014-2018 en
todas las regiones del pais y a nivel internacional.




