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INTRODUCCION

La primera version de la convocatoria que llevara a cabo el Ministerio de Tecnologias de la
Informacién y las Comunicaciones (MinTIC) en alianza con la Direccién de Audiovisuales
Cine y Medios Interactivos — DACMI del Ministerio de Cultura, Territorios Al AIRE,
propende enaltecer la sonoridad de nuestro pais a través de financiaciéon de proyectos
hechos por las radios comunitarias en Colombia.

En el pais son mas de 600 radios comunitarias y 20 redes de agremiacion regional que
enlazan y anuncian el trabajo organizado de las comunidades. A su vez, las emisoras
comunitarias son un actor fundamental en la transformacion de los territorios, en la
construccion del tejido social y un medio de comunicacién local que estructura procesos de
identidad cultural. Para ambos Ministerios es importante tener a las radios comunitarias
como beneficiarios de la convocatoria, y dar valor a su responsabilidad de ser agentes de
cambio a través de su tarea de informar, contar, testimoniar y recrear las realidades que
convergen con sus imaginarios, es transitar por el camino de edificar pais desde las voces
mas cercanas a la Colombia profunda.

De acuerdo con lo anterior, y con el propésito de apoyar e incentivar el trabajo de las radios
comunitarias en las regiones a traves de la formacion, produccion y circulacion de proyectos
sonoros, incentivar la creacion y fortalecimiento de las parrillas de programacion de las
mismas, el Ministerio de Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones ha
desarrollado la primera entrega de la Convocatoria Territorios AL AIRE.

Se tiene como objeto en esta primera convocatoria, entregar a los beneficiarios antes
referidos, recursos por el valor de DOS MIL NOVECIENTOS VEINTIUN MILLONES DE
PESOS ($2.921.000.000), mediante los cuales se financiara la realizacion de
aproximadamente 127 propuestas sonoras en todas las etapas de formacion, preproducciéon
y circulacion.

Esta convocatoria de radio tiene como objetivo fortalecer las parrillas de programaciéon de
las emisoras comunitarias incentivando la creacién de nuevas producciones sonoras de
contenidos locales a partir de diferentes géneros y tematicas que promuevan la preservacion
de la cultura y la identidad regional, ha sido formulada por el Ministerio de las Tecnologias
desde el Fondo Unico de Tecnologia de la Informacion y las Comunicacion en alianza con
la Direccion de Audiovisuales, Cine y Medios del Ministerio de Cultura para garantizar la
participacion democrética.

El contexto de la las radios comunitarias en Colombia, evidencia que muchas de ellas, sobre
todo en la Colombia profunda, adolecen de recursos no solo técnicos para desarrollar su
propésito social comunicativo, sino que requieren del conocimiento teorico para la creacion
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de contenidos sonoros con calidad y de interés publico. Esta realidad se establece como la
plataforma social, juridica y técnica que soporta la convocatoria Territorios Al AIRE; de ahi
la formulacion de un proceso de formacioén desarrollado por el Ministerio de Cultura que
ofrecera recursos tedéricos para la implementacion y construccion de productos sonoros que
enriqueceran con pertinencia las parrillas de las radios comunitarias, propiciando un enfoque
acertado en la distribucion de los estimulos por regiones, con eficacia equitativa y
diferencial.

La Convocatoria Territorios AL AIRE busca orientar la perspectiva de los discursos locales
para gue, en consonancia con sus necesidades, su identidad cultural y su propdésito social,
encuentren una reciprocidad con la premura del fortalecimiento de sus territorios a la hora
de resignificar y dar valor a su cotidianidad, sus costumbres y su identidad y su realidad.

COLOMBIA

\CIADELA 2
V'DA \;) Cultura

COMPONENTE 1 - FORMACION PARA LA
GESTION Y PRODUCCION DE RADIOS
g COMUNITARIAS.
TERRITORIOS AL AIRE es una est Proceso  formative

COMPONENTE 2 - REALIZACION DE LA
PRODUCCION SONORA.

Territorios
AL AIRE

MARCO JURIDICO

La Ley 1341 de 2009 “Por la cual se definen principios y conceptos sobre la sociedad de
la informacion y la organizacion de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones
—TIC—, se crea la Agencia Nacional de Espectro y se dictan otras disposiciones” define los
principios y conceptos sobre el sector de las Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones (TIC) que involucra a todos los sectores y niveles de la administracion
publica y de la sociedad, para contribuir al desarrollo educativo, cultural, econémico, social
y politico e incrementar la productividad, la competitividad, el respeto a los Derechos
Humanos inherentes y la inclusion social.
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El articulo 2 de la Ley 1341 de 2009, modificado por el articulo 3 de la Ley 1978 de 2019
establece que las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones deben servir al
interés general y es deber del Estado promover su acceso eficiente y en igualdad de
oportunidades, a todos los habitantes del territorio nacional.

Esta Ley en su articulo 2 numeral 5, modificada por la Ley 1978 de 2019, articulo 3, “Por
la cual se moderniza el sector de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones
(TIC), se distribuyen competencias, se crea un regulador Unico y se dictan otras
disposiciones”, establece como principio orientador, la promocion de los contenidos
multiplataforma de interés publico que impulsen la preservacion de la cultura y la identidad
nacional y regional, y la apropiacion tecnoldgica mediante el desarrollo de contenidos y
aplicaciones con enfoque social.

Asi mismo, el citado articulo 2, en su numeral 9, modificado por el articulo 3 de la Ley
1978 de 2019 contempla como principio orientador, que el Estado garantice la promocion
de los contenidos multiplataforma de interés publico, a nivel nacional y regional, para
contribuir a la participacion ciudadana y, en especial, en la promocién de valores civicos,
el reconocimiento de las diversas identidades de género y la diversidad sexual, la inclusiéon
politica y social, la integracion nacional, el fortalecimiento de la democracia y el acceso al
conocimiento, en especial a través de la radiodifusién sonora publica y la television publica,
asi como el uso de nuevos medios publicos mediante mecanismos multiplataforma.

Por otro lado, la misma Ley, en su articulo 34, modificada por la Ley 1978 de 2019, articulo
21, dispone que el FUTIC, tiene como objeto “(...) financiar los planes, programas y
proyectos para facilitar prioritariamente el acceso universal y el servicio universal de todos
los habitantes del territorio nacional a las Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones, garantizar el fortalecimiento de la televisién publica, la promocion de los
contenidos multiplataforma de interés publico y cultural, y la apropiacion social y productiva
de las TIC, asi como apoyar las actividades del Ministerio de Tecnologias de la Informacién
y las Comunicaciones y la Agencia Nacional del Espectro, y el mejoramiento de su
capacidad administrativa, técnica y operativa para el cumplimiento de sus funciones”.
(Subrayado fuera del texto).

Igualmente, de acuerdo con lo sefialado en el paragrafo 1 literal a) del articulo 35, es uno
de los principios del FUTIC, “especializar su inversion en la masificacion del acceso, uso y
apropiacion de las TIC y cerrar la brecha digital, asi como en la promocién de contenidos
multiplataformas.”

Por su parte, la citada ley en su articulo 35 numeral 4, modificada por la Ley 1978 de 2019,
articulo 22, establece como una de las funciones del FUTIC, la de financiar planes,
programas y proyectos para promover el desarrollo de contenidos multiplataforma de
interés publico que promuevan la preservacion de la cultura e identidad nacional y regional,
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incluyendo la radiodifusién sonora, mediante el desarrollo de esquemas concursables para
la promocién de contenidos digitales.

De otra parte, la Resolucion 2285 de 2023 del MinTIC, establece en su articulo 10 las
reglas para la asignacion y ejecucién de recursos para promover el desarrollo de
contenidos multiplataforma de interés publico, de programacion educativa y cultural y de
contenidos que promuevan el acceso a las Tecnologias de la Informacion y las
Comunicaciones para los diferentes beneficiarios del numeral 3 del articulo 35 de la Ley
1341 de 2009, modificado por el articulo 22 de la Ley 1978 de 20109.

Finalmente, el numeral 2 del articulo 7 de la Resolucion 3066 de 2022, establece que,
corresponde al Grupo Interno de Trabajo de Fortalecimiento al Sistema de Medios
Publicos, adscrito al Despacho del Viceministerio de Conectividad “Apoyar técnicamente
planes, programas y proyectos relativos al desarrollo de contenidos multiplataforma de
interés publico, que promuevan la preservacion de la cultura e identidad nacional y
regional, incluyendo la radiodifusion sonora y la television”.

En relacion con el servicio publico de radiodifusion sonora comunitario es importante anotar
gue se trata de un servicio sin animo de lucro, participativo y pluralista, orientado a
satisfacer necesidades de comunicacién en el area de servicio objeto de la concesién y
facilitar el ejercicio del derecho a la informacion y la participacion de sus habitantes a través
de programas radiales realizados por distintos sectores de la comunidad de manera que
promueva el desarrollo social, la convivencia pacifica, los valores democraticos, la
construccién de ciudadania y el fortalecimiento de las identidades culturales y sociales.

De acuerdo con lo establecido en el articulo 17 de la Resolucion MinTIC 2614 de 2022, la
programacion del servicio publico de radiodifusién sonora comunitario deberd estar
orientada a generar espacios de expresion, informacion, educacion, comunicacion,
promocién cultural, formacion, debate y concertacion que conduzcan al encuentro entre
las diferentes identidades sociales y expresiones culturales de la comunidad, dentro de un
ambito de integracion y solidaridad ciudadana, y en especial, a la promocion de la
democracia, la participacion y los derechos fundamentales de los colombianos que
aseguren una convivencia pacifica. Este servicio se presta sin &nimo de lucro y en gestion
indirecta del Estado.

El Plan Nacional de Desarrollo 2022-2026 (PND 2022-2026) “Colombia, potencia mundial
de la vida”, tiene como objeto sentar las bases para que el pais se convierta en un lider de
la proteccion de la vida, a partir de la construccion de un nuevo contrato social que propicie
la superacion de injusticias y exclusiones histéricas, la no repeticion del conflicto, el cambio
de nuestra forma de relacionarnos con el ambiente, y una transformacién productiva
sustentada en el conocimiento y en armonia con la naturaleza.
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Las tres dimensiones del Plan Nacional de Desarrollo estan orientadas a: el ordenamiento
del territorio alrededor del agua, la transformacion de las estructuras productivas, de tal
manera que las economias limpias y biodiversas reemplacen la produccién intensiva en el
uso del carbono, y la sostenibilidad acompafada de la equidad y la inclusion. Las emisoras
comunitarias tienen un rol clave en estos procesos de transformacion, toda vez que, son
la forma de visibilizar las problematicas en los territorios.

Asi mismo, el Plan Nacional de Desarrollo 2023-2026 “Colombia Potencia Mundial de la
Vida” brinda especial énfasis a las relaciones dinamicas campo-ciudad, en esta
comprension desde el territorio sobre las dinamicas econdémicas, sociales y culturales, se
pone en primer plano la interaccién entre el campo y la ciudad.

Desde la Convocatoria Territorios AL AIRE se busca fomentar el desarrollo de las emisoras
comunitarias y propender por la generacion de oportunidades para todos los grupos
sociales con el fin de disminuir las brechas alrededor del territorio nacional. La
Convocatoria Territorios AL AIRE estéa dirigida a la produccion de contenidos sonoros por
parte de las radios comunitarias, de conformidad con el numeral 3 del articulo 35 de la Ley
1341 de 2009 modificado por el articulo 22 de la Ley 1978 de 2019 y los articulos 10, 11y
13 de la Resolucién MinTIC 2285 de 2023.

Por lo anterior, y teniendo en cuenta la necesidad de fomentar e incentivar la produccion
de contenidos sonoros de interés publico y cultural, y atendiendo al marco legal
anteriormente descrito, a través de la Convocatoria Territorios AL AIRE se busca invitar a
las emisoras comunitarias, para que presenten sus propuestas de realizacion de
contenidos sonoros que promuevan la cultura y la identidad nacional y regional.

OBJETO GENERAL

Territorios AL AIRE es una estrategia de formacion, produccién y circulacién de contenidos
locales de las emisoras comunitarias. Esta convocatoria ha sido creada por el Ministerio de
Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones — MinTIC — desde el Fondo Unico de
Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciéon - FUTIC — en alianza con la Direccion de
Audiovisuales, Cine y Medios del Ministerio de Cultura. Territorios AL AIRE tiene como
objetivo fortalecer las parrillas de programacién de las emisoras comunitarias incentivando
la creacion de nuevas producciones sonoras estructurada bajo dos componentes 1.
Formacion para la gestion y produccion de radios comunitarias. 2 - Realizacion de la
produccion

CONDICIONES DEL PROCESO:
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Componente 1 - FORMACION PARA LA GESTION Y PRODUCCION DE RADIOS
COMUNITARIAS

El proceso de formacion sera desarrollado por el Ministerio de Cultura a las emisoras que
hayan sido seleccionadas como beneficiaras de esta convocatoria, cumpliendo para ello
todos los requisitos de participacion que se disponen. Las emisoras seleccionadas tendran
gue cumplir con el 100% del proceso formativo que incluye la permanencia y la entrega de
los productos de formacion.

Componente 2 - REALIZACION DE LA PRODUCCION SONORA

Esta fase compromete los recursos de financiacion a la produccion sonora que seran
entregados por el MinTIC y el FUTIC, la cual contempla las etapas de convocatoria y
seleccion de emisoras beneficiadas. Las producciones sonoras a financiar corresponderan
a los formatos dispuestos en esta convocatoria segun las categorias: Ficcibn Sonora —
Periodismo Radiofénico — Formatos Innovadores de a Radio o Radio Extramural —
Experimentacion Sonora; las tematicas, abordajes y técnicas de produccion son de libre
eleccion. Los productos finales deberan contar con sus cortinillas de presentacion y créditos
institucionales que seran entregados a las emisoras ganadoras. Ademas, las producciones
realizadas, deberan permitir el uso no comercial de su contenido de interés publico y cultural.

BENEFICIARIOS CONVOCATORIA TERRITORIOS AL AIRE

La primera convocatoria para radio comunitaria que hace MiInTIC en alianza con el
Ministerio de Cultura - Territorios Al AIRE, esta dirigida a las emisoras comunitarias de
Colombia con licencia vigente o en tramite ante el Ministerio de Tecnologias de la
Informacién y las Comunicaciones.

Cada emisora participante sélo podra presentar una Unica solicitud de participacion,
teniendo en cuenta la categoria seleccionada, de conformidad con los requerimientos y
formatos establecidos en los anexos del Condiciones de Participacion de la Convocatoria.

CATEGORIAS DE LA CONVOCATORIA TERRITORIOS AL AIRE

La convocatoria para radios comunitarias, tiene como propésito fomentar una estrategia de
creacion de nuevos contenidos y formatos sonoros para los territorios, en la cual confluya la
dinamica de fortalecimiento de identidad cultural con la convergencia regional y social. La
convocatoria ha buscado focalizar las categorias en formatos que permitan estimular la
creatividad, la investigacion, la exploracion, la observacion y el reconocimiento de los
espacios donde conviven imaginarios, realidad y contexto y, que, a su vez, sean
transformados en lenguaje sonoro.
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CATEGORIA 1 — FICCION SONORA

La presente convocatoria entiende la ficcibn sonora como los tipos de contenidos orientados
a crear una version imaginada de la realidad a partir del lenguaje del dramatizado. La ficcion
sonora busca la creacién de historias que simulan o ficcionan la vida a partir de personajes
que afrontan determinadas situaciones o actian frente a posibles obstaculos. La materia
prima para la escritura y produccion de estas historias es el uso del lenguaje sonoro.
(musicas, paisajes sonoros, manejo de voces, silencios).

N7

% CATEGORIA 2 — PERIODISMO RADIOFONICO

Entendemos el periodismo radiofénico desde la dimension de sus contenidos sonoros y su
orientacion a contar la realidad. Estos contenidos surgen a partir del contacto, investigacion,
didlogo y analisis de un determinado contexto. El periodismo provee informacién Gtil a los
ciudadanos para comprender las realidades, tomar decisiones colectivas, entender y
defender lo que es publico.

8o
I?I lql .
S5 CATEGORIA 3 — FORMATOS INNOVADORES DE LA RADIO EN

VIVO O EXTRAMURAL

Uno de los objetivos de la Convocatoria Territorios AL AIRE es la generacion de practicas y
contenidos que innoven en la manera entender y producir la radio. Por ello, impulsamos la
creacion de formatos sonoros que salgan al espacio publico, conecten con los escenarios
rurales, exploren formas creativas de relatar los eventos culturales y busquen maneras de
poner en escena a los ciudadanos y los procesos que estos lideran.

ﬁ CATEGORIA 4 — EXPERIMENTACION SONORA

La convocatoria busca también nuevas sonoridades en los que se refleje el pais. En este
sentido, buscamos experimentar con las posibilidades expresivas que tiene el sonido, el
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manejo creativo de los micréfonos y la recursividad técnica para encontrar nuevas formas
de revelar los territorios.

ANALISIS DE DISTRIBUCION DE LOS RECURSOS

Es significativo destacar que se hizo necesario la construccion de un insumo informativo y
categorico para hacer un diagndéstico mas pertinente y acertado que se relacionara con el
enfoque de la convocatoria en el momento de hacer la distribucion equitativa y eficiente de
los estimulos a los beneficiarios en todas las regiones del pais. Dicha localizacion permite
evidenciar cuantas emisoras comunitarias existen en cada departamento, en cada region y
en cada municipio de Colombia.

MAPEO

REGION DEPARTAMENTO SUBREGION Y CANT. MUNICIPIOS
PROVINCIAS EMIDORAS

Andina Bogota D.C. Bogota 6 X
Andina Antioquia Medellin 4 X
Andina Antioquia Area 7 Caldas - Envigado -
Metropolitana Bello- Girardota-
Sabaneta- Itagui -
Barbosa
Andina Antioquia Suroeste 17 Jerico - Angel6polis

- Betulia - Fredonia -
Santa Barbara -
Tamesis - La
Pintada - Urrao-
Amaga- Montebello-
Titiribi- Salgar-
Bolivar- Venecia -
Caramanta -
Hispania - Andes

Andina Antioquia Oriente 20 Abejorral - San
Vicente - Argelia - El
Santuario - El
Carmen - Sonsoén -
Cocorna- La Ceja-
Marinilla- Guarne-
San Carlos - San
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Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Antioquia

Antioquia

Antioquia

Antioquia

Antioquia

Occidente

Norte

Nordeste

Bajo Cauca

Uraba

11

13

Luis- Guatapé -
Rionegro- Retiro-
San Rafael- San
Francisco - La Unién
- Alejandria

Armenia - San
Jerdnimo - Heliconia
- Cafas Gordas -
Buritica -Santa Fe
Antioquia - Ebéjico -
Sabanalarga -
Sopetran - Dabeiba -
Caicedo

Belmira - Bricefio -
Angostura - Enterios
- Valdivia -
Campamento -
Carolina del
Principe- Don
Matias - ltuango -
Santa Rosa de Osos
- San Pedro - San
Andrés de Cuerquia

Anori - Santo
Domingo -
Remedios - San
Roque - Vegachi -
Segovia - Yolombo -
Yali - Cisneros

Caucasia (2) -
Zaragoza - Taraza -
Nechi - Caucasia

Apartado (2) -
Arboletes - San
Pedro de Uraba -
Turbo - San Juan -
Carepa - Necocli -
Chigorodé
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Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Antioguia

Boyaca

Boyaca

Boyaca

Boyaca

Boyaca

Boyaca

Boyaca

Boyaca

Boyaca

Boyaca

Magdalena Medio 4

Centro - Hunza 11
Gutierrez 4
Libertad 3
Lengupa 4
Marquez 6
Neira 2
Norte 3
Occidente 9
Oriente 4
Ricaute 5

Yondo - Caracoli -
Maceo - Puerto
Berrio

Combita -
Siachogue - Oicata -
Chivata - Motavita -
Soraca - Toca - Tuta
- Ventaguemada -
Sotaquira - Caubara
- Tunja

El Espino - El Cocuy
- Guaican - Chiscas

Labranzagrande -
Pajarito - Pisba

Berbeo - Miraflores -
Saneduardo -
Zetaquira

Cienaga - Nuevo
Colon - Ramriqui -
Turmeque - Umbita -
Varichara

Chinavita - Garagoa

La Uvita -
Covarachia - Soata

Buenavista - Caldas
- Chiquinquira -
Coper - Otanche -
Pauna - San Miguel
- San Pablo -
Saboya

Guateque -
Guayata-
Suatatenza - Tenza

Moniquira - Raquira
- Santana -
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Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Boyaca

Boyaca

Boyaca

Boyaca

Norte de Santander

Norte de Santander

Norte de Santander

Norte de Santander

Norte de Santander

Norte de Santander

Quindio

Sugamuxi

Tundama

Valderrama
Puerto Boyaca

Area
Metropolitana

Norte

Occidente

Suroccidente

Centro

Suroriente

Capital

10

Sutamarchan -Santa
Sofia

Aquitania -
Firavitoba - Gameza
- Mongua - Mongui -
Nobsa - Pesca -
Sogamoso -
Tibabosa

Belén - Cerniza -
Duitama - Paipa -
Santa Rosa

Chita - Paz del Rio -
Socha

Puerto Boyaca

Cacuta (2) - Villa del
Rosario - Los Patios
- El Zulia - Puerto
Santander

Tibu - La Tarra -
Sardinata

Abrego - Cachira -
Convencion - La
Esperanza - Hacari -
Ocaiia - Teorama

Cécota - Chitaga -
Mutiscua - Silos

Arboledas - Salazar
de Las Palmas

Bochalema -
Chinacota- Labateca
- Ragonvalia -
Toledo

Armenia -
Buenavista - Calarca
- Circasia
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Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Quindio

Quindio

Quindio

Santander

Santander

Santander

Santander

Santander

Cordillera

Fria

Valle

Comunera

Garcia Rovira

Guanenta

Metropolitana

Yariguies

11

13

Coérdoba - Génova -
Pijao

Filandia - Salento

La Tebaida -
Montenegro -
Quimbaya

Confines -
Contratacion -
Chima - Gambita-
Guadalupe - Hato -
Oiba - Simacota -
Suaita - El Socorro -
Santa Elena del
Opon

Carcasi - Cerrito -
Enciso - Malaga -
Macaravita, Guaca

Aracatoca -
Barichara - Cabrera
- Charala -
Coromoto - Curuti -
Mogotes -
Ocamonte - Onzaga
- Paramo - San Gil -
Valle de San José -
Villanueva

Bucaramanga( 2) -
El Playon -
(2)Floridablanca -
Lebrija - Rionegro -
Girén - Zapatoca

El Carmen de
Chucuri - Puerto
Wilches - Sabana
Torres - San Vicenta
Chucuri - Betulia -
Barrancabermeja
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Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Santander

Santander

Caldas

Caldas

Caldas

Caldas

Caldas

Caldas

Cundinamarca

Cundinamarca

Cundinamarca

Cundinamarca

Soto Norte

Vélez

Alto Occidente

Alto Oriente

Bajo Occidente

Centro-sur

Magdalena
Caldense

Norte

Almeidas

Alto Magdalena

Bajo Magdalena

Gualiva

15

California - Matanza
- Tona

Albania - Barbosa
(2) - Bolivar -
Chipata - Cimitarra -
El Pefion - Florian -
Guavata - Jesus
Maria - La Paz -
Landazuri - Puente
Nacional - Puerto
Parra - Vélez

La Merced

Manzanares -
Marguetalia -
Marulanda -
Pensilvania

Anserma -
Belalcazar -
Risaralda - Viterbo -
San José

Chinchina -
Manizales - Neira -

Palestina -
Villamaria

La Dorada - Samana

Aguadas - Salamina
- Aranzazu

Choconta — Sesquilé
- Manta - Suesca —
Villa Pinzon

Girardot - Tocaima
Caparri - Guaduas

La Pefia - San
Francisco - Samana
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Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Cundinamarca

Cundinamarca

Cundinamarca

Cundinamarca

Cundinamarca

Cundinamarca

Cundinamarca

Cundinamarca

Cundinamarca

Cundinamarca

Guavio

Magdalena

Centro

Oriente

Rionegro

Sabana Centro

Sabana
Occidente

Soacha

Sumapaz

Tequendama

Ubaté

10

10

- La Vega - Nocaima
- Vergara

Gacheta - Guatavita
- Ubala - La Calera -
Guasca

Viani - Guayabal de
Siguima - San Juan
de Rioseco

Gutiérrez - Fomeque
- Chiachi - Caqueza

La Palma - Pacho -
Yacopi - El Pefidn

Tocancipa -
Gachancipa - Tenjo
- Zipaquira - Chia -
Cogua - Nemocoén -
Tabio - Cajica - Cota

Mosquera - Funza -
El Rosal - Madrid -
Facatativa -
Subachoque

Soacha - Sibaté

Silvania - Pasca -
San Bernardo -
Tibacuy - Granada -
Fusagasuga

El Colegio -
Anolaima - Cachipay
- La Mesa -
Anapoima

Guacheta - Simijaca
- Susa -
Lenguazaque -
Sutatausa - Carmen
de Curupa -
Cucunuba - Tausa-
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Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Andina

Cundinamarca

Risaralda

Risaralda

Huila

Huila

Huila

Huila

Tolima

Tolima

Tolima

Tolima

Medina

Occidental

Oriental

Norte

Centro

Sur

Occidente

Ibagué

Nevados

Norte

Oriente

13

Villa de San Diego -
Fuquene

Paratebueno

Belén de Umbria -
Quinchia - Guatica -
Balboa

Dosquebradas - La
Virginia - Marsella -
Pereira(2) - Santa
Rosa de Cabal

Aipe - Algeciras -
Campoalegra -
Colombia - Hobo -
fquira - Neiva (2) -
Palermo - Rivera -
Santa Maria - Teruel
- Yaguara

Alatamira - Agrado -

Gigante - Pital -
Suaza - Tarqui -
Garzén

Acevedo - Isnos -
Oporapa - Pitalito -
San Agustin -
Timana -Palestina

La Plata - La
Argentina - Nataga

Espinal - Flandes -
Ibagué (2) - Piedras
Murillo

Armero - Falan -
Fresno - Palocabildo

Cunday - Icononzo -
Melgar
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Andina

Andina

Caribe

Caribe

Caribe

Caribe

Caribe

Caribe

Caribe

Caribe

Caribe

Tolima

Tolima

Atlantico

Atlantico

Atlantico

Atlantico

Bolivar

Bolivar

Bolivar

Bolivar

Bolivar

Sur

Suroriente

Area
Metropolitana

Centro Oriente

Occidente

Sur

Zona de Digque

Zona Montes de
Maria

Zona Mojana

Zona Momposina

Zona Loba

Chaparral -
Natagaima -
Planadas -
Rioblanco -San
Antonio

Alpujarra -
Purificacion -
Saldafna

Barranquilla ( 3) -
Galapa - Soledad -
Puerto Colombia -
Malambo

Baranoa - Palmar de
Varela - Palonuevo -
Ponedera -
Sabanalarga - Santo
Tomas

Juan de Acosta -
Tubara - Usiacuri

Suan - Repelon -
Campo de la Cruz

Cartagena - Arjona -
Santa Catalina -
Turbaco - Turbana

San Jacinto -San
Juan de
Nepomuceno - El
Carmen de Bolivar

Magangué - Pinillos
- Montecristo -
Tiquisio

Margarita - Santa
Cruz de Mompox

San Martin de la
Loba - El Pefién -
Rio Viejo
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Caribe Bolivar Zona Magdalena 7 Arenal ( 2) -
Medio Cantagallo - Morales
- San Pablo - Santa
Rosa - Simiti

Caribe Cesar Area 6 Agustin Codazzi (2)
Metropolitana - Manaure Balcon
del Cesar -
Valledupar (2) - La
Paz

Caribe Cesar Centro 6 Chimichagua -
Cesarence Chiriguana - La
Jagua de lIbirico -
Pailtas -
Tamalameque -
Curumani

Caribe Cesar Sur Cesarence 6 Aguachica (2)-
Gamarra - Pelaya -
Rio de Oro - San
Martin

Caribe Cesar Noroccidente 5 Astrea - Bosconia (
2) - El Copey - El
Paso

Caribe Cérdoba Alto de Sinu 1 Tierralata

Caribe Cérdoba Bajo Sinu 3 Purisima - Momil -
Cotorra

Caribe Coérdoba Costanera 4 Los Cérdobas -
Moiiitos - San
Antero - San
Bernardo del Viento

Caribe Cérdoba La Sabanas 4 China - Sahagun -
San Andrés de
Sotavento - Tuchin

Caribe Cérdoba Medio Sina 5 Cienaga de Oro -
San Pelayo - San
Carlos - Cereté -
Lorica
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Caribe

Caribe

Caribe
Caribe

Caribe

Caribe

Caribe

Caribe

Caribe

Caribe
Caribe

Caribe

Cérdoba

Cérdoba

La Guajira

La Guajira

La Guajira

La Guajira

Magdalena

Magdalena

Magdalena

Magdalena

Magdalena

Sucre

Monteria

San Jorge

CJA Maicao

CJA Riohacha

CJA San Juan del

Cesar

CJA Villanueva

Centro

Del Rio

Norte

Santa Marta

Sur

La Mojana

10

1

Monteria

Ayapel - Buenavista
- La Apartada -
Montelibano -
Planeta Rica -
Puerto Libertador

Maicao - Albania

Riohacha (2) -
Dibulla

Barrancas -
Distraccion -
Fonseca -
Hatonuevo

Villanueva (2) - La
Jagua de Pilar

Ariguani - Chibolo -
Plato (2) - Nueva
Granada

El Pifion - Pivijai -
Salamina

Ciénaga ( 2) - El
Reten - Algarrobo -
Aracataca -
Fundacion (2) -
Zona Bananera

Santa Marta

El Banco - Pljifio del
Carmen - San
Zenobn - Santa Ana -
Santa Barbara de
Pinto - San
Sebastian de
Buenavista

Majagual -
Guaranda - Sucre
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Caribe

Caribe

Caribe

Caribe

Pacifico

Pacifico

Pacifico

Pacifico

Pacifico

Pacifico

Pacifico

Sucre

Sucre

Sucre

Sucre

Choco

Chocé

Choco

Valle del Cauca

Valle del Cauca

Valle del Cauca

Valle del Cauca

Montes de Maria

Morrosquillo

La Sabana

San Jorge

San Juan

Atrato

Pacifico Norte

Norte

Centro

Pacifico

Sur

13

10

12

Ovejas - Morroa -
Sincelejo (2)

Coverias - San
Onofre - Santiago de
Tolu

Corozal - Galeras -
Sampués - San
Juan de Betulia -
San Pedro -
Sincelejo

Caimito - La Unién -
San Benito de Abad
- San Marcos

ltsminia - San Juan
Del Palmar -
Condoto- Unién
Panamericana -
Tadoé

Carmen de Atrato -
Quibdo -Lloré

Bahia Solano -
Nuqui

Cartago - Alcala-
Ansermanuevo-
Argelia - Bolivar- El
Aguila - El Dovio-
Obando - Ulloa - La
Unién - La Victoria -
Rola

Tulua- Riofrio -
Guacari - El Cerrito -
Restrepo - Calima -
Andalucia - San
Pedro - Buga(2)

Buenaventura

Cali (4) - Dagua -
Jamundi - Vijes-
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Pacifico

Pacifico

Pacifico

Pacifico

Pacifico

Pacifico

Pacifico

Pacifico

Pacifico

Pacifico

Pacifico

Valle del Cauca

Cauca

Cauca

Cauca

Cauca

Cauca

Narifo

Narifo

Narifo

Narifio

Narifio

Oriental

Centro

Norte

Occidente

Oriente

Sur

Centro

Guambuyaco

Juanambu

La Cordillera

La Sabana

10

Yumbo- Palmira-
Candelaria - Florida
- Pradera

Sevilla - Caicedonia

Cajibio- EI Tambo -
Popayan (2) - Risas
- Timbio - Sotara- La
Sierra

Santander de
Quilichao- Villa Rica

Lopez de Micay -
Gapi

Inza - Jambalo-
Paez - Toribio

Almaguer- Argelia -
Balboa - Bolivar - La
Vega- Patia -
Mercaderes -
Piamonte- Santa
Rosa - Sucre

Pasto(2)- La Florida

El Pefol - El Tambo
- Los Andes

Arboleda -
Buensaco - La
Unioén - Cartago -
San Lorenzo

Cumbitara - Leiva-
Policarpa-
Taminango

Guantarilla- Imues-
Sapayes- Tuquerres
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Pacifico Narifo
Pacifico Narifo
Pacifico Narifio
Pacifico Narifio
Pacifico Narifio
Pacifico Narifio
Pacifico Nariio

Orinoquia  Arauca

Orinoquia  Arauca

Orinoquia  Casanare

Orinoquia  Meta

Los Abades

Sur

Occidente

Pacifico Sur

Piedemonte

Costero

Sanquianga

RioMayo

Sarare

Sabana

Departamento

Aérea
Metropolitana

10

19

10

Provincia -
Samaniego - Santa
Cruz

Coérdoba - Funes -
Guachacal-
Gualmatal- llies-
Potosi - Puerres-
Pupiales - Ipiales (2)

Consaca- Linares -
Sandona

Francisco Pizarro -
Tumaco(2)

Mallama

El Charco-
Mosquera - Olaya
Herrera

Colon - Tablon de
Gomez - La Cruz-

Arauquita(2) -
Saravena- Fortul
Tame(2)

Arauca (2)

Hato Corozal -
Orocue- Aguazul-
Paz de Ariporo-
Trinidad- Villanueva
- Yopal- Tamara-
Nunchia-
Tauramena-
Sacama- Chameza-
Mani - Pore-
Palenque-
Monterrey

Villavicencio (2)-
Acacias- Restrepo -
Cumaral - Puerto
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Orinoquia

Orinoquia

Orinoquia
Orinoquia

Amazonia

Amazonia

Amazonia

Amazonia

Amazonia

Meta

Meta

Meta
Vichada

Caqueta

Putumayo

Guainia

Guaviare

Vaupés

Alta Ariari

Medio Ariari

Bajo Ariari
Vichada

Caqueta

Putumayo

Guainia

Guaviare

Mita

10

13

Gaitan-San Carlos-
Guamal

Cubarral - El
Castillo- El Dorado -
La Uribe

San Juan Arama-
Granada

Puerto Lleras
Puerto Carrefio

Florencia (2)- Puerto
Rico - San Vicente
del Caguan - El
Paujil- Belén de los
Andoquies- Solita-
La Montafita- El
Doncello- San José
de Fragua

Puerto Asis -
Sibondoy - Puerto
Caicedo - Valle del
Guamez - Villa
Garzon - Puerto
Guzman - Colon -
Puerto Leguizamo -
Orito - San Miguel -
Santiago - San
Francisco

Inirida - Barranco
Minas

San José (2) - El
Retorno - Miraflores
- Calamar

Mita
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Es pertinente explicar que el sector comunitario cuenta con mas de 20 redes de radios
comunitarias que representan y agremian algunos territorios en Colombia. Dichas redes
apoyan el trabajo de las radios en la gestion de pauta publicitaria, gestiones administrativas
y el fortalecimiento a la programacién de sus parrillas y sus contenidos.

COLOMBIA .
POTENCIA DE LA \k) Cultura
i

DA

REGION ANDINA

Numero de emisoras : 430 e )
- 4 N\ REGION CARIBE
Redes: 15 \

| Nimero de emisoras: 122

/' Redes: 5

REGION PACIFICO
Niumero de emisoras: 126
Redes: 4

= REGION AMAZONIA

Namero de emisoras: 21
REGION ORINOQUIA Redes: 2
NGmero de emisoras: 45 '

Redes: 3 Territorios
- | AL AIRE

El Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones ha dispuesto, dentro
del presupuesto del Fondo Unico de TIC, recursos para la Convocatoria Territorios Al AIRE
por un valor total de DOS MIL NOVECIENTOS VEINTE UN MILLONES DE PESOS
($2.921.000.000), de acuerdo con el Certificado de Disponibilidad Presupuestal SIIF No.
XXXXXXX del XXXXXXX de XXXXX fecha, expedido por XXXXXXXX.

La distribucion de los recursos y la definicion de cada una de las categorias que conforman
convocatoria Territorios AL AIRE, atiende a cada subregion de los departamentos de
Colombia donde se evidencia la inclusion de cada territorio y la posibilidad de acceder a un
concurso que estimulara sus esfuerzos por enriquecer la programacion y los contenidos
propios de sus emisoras comunitarias.

A su vez, la convocatoria esta dividida en subcategorias o formatos para dar una garantia a
las emisoras participantes del equilibrio que debe existir entre la produccion de los
contenidos sonoros, el trabajo creativo que subyace en este y la importancia y pertinencia
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de los proyectos para sus parrillas de programacion. Los formatos definidos para cada
categoria en la convocatoria, responden a unanalisis actual de contenidos sonoros que
producen las radios comunitarias en los territorios en Colombia. Se pudo evidenciar después
de tres encuentros previos con presidentes de algunas de las redes que agremian las radios
y de hacer un el ejercicio de escuchar productos hechos por diferentes emisoras en el pais,
se hace urgente validar un proceso claro de formacion, acompafiamiento y transformacion
de la tarea de las radios a la hora de tener la responsabilidad de ser un medio de
comunicacion para los territorios.

CIFRAS Y ESTUDIOS DEL SECTOR

Desde el Ministerio de la Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones se ha
identificado mediante los insumos analizados provenientes de la Subdireccion de
Radiodifusibn Sonora, el Ministerio de Cultura, la Comision de Regulacion de
Comunicaciones, la Fundacion para la Libertad de Prensa (La FLIP), y algunas revisiones
académicas de universidades y otras entidades, ha hecho aproximaciones rigurosas del
estudio y diagndstico del contexto que converge con las radios comunitarias en Colombia.

Presencia e identificaciéon del sector en Colombia

En Colombia se identifican tres clasificaciones de la Radiodifusion sonora: Radio comercial,
Radio de Interés Publico y la Radio comunitaria, siendo esta Ultima, nuestro objeto de
analisis. No obstante, la Comision de Regulacion de Comunicaciones hace una
categorizacion mas detallada la cual revisaremos mas delante de este documento. El
servicio publico de radiodifusion sonora comunitario es un servicio sin animo de lucro,
participativo y pluralista, orientado a satisfacer necesidades de comunicacion en el area de
servicio objeto de la concesion y facilitar el ejercicio del derecho a la informaciéon y la
participacion de sus habitantes a través de programas radiales realizados por distintos
sectores de la comunidad de manera que promueva el desarrollo social, la convivencia
pacifica, los valores democraticos, la construccion de ciudadania y el fortalecimiento de las
identidades culturales y sociales. Por tanto, todos los concesionarios de este servicio
tendran la obligacion de ajustar sus programas a los fines indicados.

Independiente de que la radio como medio de comunicacién esté migrado a otros sistemas
convergentes de comunicacion digital, la radio comunitaria ain en nuestro pais sigue con
una importante responsabilidad de formar audiencias especificas en cada territorio,
principalmente en aquellas areas en donde no existe cobertura de internet, con el fin de
fortalecer su identidad cultural, generar la apropiacién de las comunidades y enriquecer sus
espacios en donde perviven sus imaginarios y su realidad participativa politica, social y
econdmica.
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Como explica el articulo 17 de la Resolucion 2614 de 2022, este servicio se presta sin &nimo
de lucro y en gestion indirecta del Estado lo que representa en el contexto de la radio
comunitaria otras practicas de autogestion y sostenimiento en pauta publicitaria y la
financiacion para la realizacion de contenidos sonoros. Las emisoras comunitarias se
financian con anuncios de comercio local, con pauta oficial, con campafas divulgativas en
alianza con organizaciones, entidades o instituciones de orden nacional o regional; con
proyectos de cooperacién o con jornadas de apoyo comunitario como rifas, bazares,
crowdfunding y cooperaciéon. Asi lo interpreta la vicepresidenta de AMARC (Asociacion

Mundial de Radios Comunitarias) en el articulo de Daniela Godoy para la pagina web de La
Radio Nacional.

En Colombia existen mas de 600 radios comunitarias con licencia para su funcionamiento
segun el ultimo informe actualizado hecho por MINTIC en octubre del 2022. Dicho informe
fue retomado como fuente informativa, descriptiva y a su vez, como carta de navegacion del
Diario La Republica (LP), para construir un insumo de geolocalizacion y caracterizacion de
las emisoras en el pais. Dicho material evidencia la importancia del sector de la radio
comunitaria, como un actor social y agente constructor del tejido social, la legitimacion y la
resignificacion de un sistema de comunicacion vigente y participativo desde la Colombia
profunda hasta la Colombia cambiante y central. Un sector que esta avido de hacerse visible
bajo el amparo del desarrollo de propuestas en convocatorias publicas; esquemas
concursables que incentiven el fortalecimiento de sus recursos técnicos y humanos y, a su
vez, para desarrollar contenidos sonoros innovadores en sus parrillas de programacion.

MAPA DE LAS EMISORAS EN COLOMBIA*
Cifras con corte al 31 de octubre de 2021

9 55 24
Total de 79,7% San Andrés  Atiantico La Guajira
emisoras y 32
1.652 20,2% Magdalena
43
Sus(: = PARTICIPACION
PARTICIPACION POR TIPO e 52 72 POR DEPARTAMENTOS
g == 5 Bolivar Norte de
312~ | {onobe Santander
0 T /. 26
18,9%* \_\' /4 32 s 208 111 23«
De interés v b Risaralda Antioquia Santander Arauca
publico ‘\ 44
. 107
’ - Caldas 107 Boyach 26
- ;’ - Cundinamarca (asanare
T — - 26 67 Vichada
S . " 1 Quindio 60  Bogota
T 102 Toima 3
\ # : Valle del Cauca aeta
.
= = 55 ¢g ans
b ’ (auca Huila 12 uania
92 Guaviare
1 = Narifio
\j 26 3
32 Caquetd foupés

Putumayo

39 3%

Comerciales 7
691 Amazonas
41,8%

Comunitarias

Fuente: Ministario do lasTIC GiificolRIH-GR  Foto1 238F

Infografia — Diario La Republica- 13 de febrero de 2022
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De acuerdo con la Resolucion MinTIC 2614 de 2022 las emisoras de radio en Colombia
estan clasificadas segun diferentes criterios:

« De acuerdo con la gestion de servicio: Gestion directa o en gestion indirecta,
despendiendo si el servicio lo presta el Estado a través de entidades publicas como
RTVC, entidades territoriales, instituciones educativas, fuerza publica o si el servicio
lo presta a través de personas naturales o juridicas de naturaleza privada.

o De acuerdo con la orientacién de la programacion:

a) Radiodifusién sonora comercial

b) Radiodifusion sonora de Interés publico
¢) Radiodifusion sonora comunitaria.

d) Radiodifusidon sonora comunitaria étnica.

e De acuerdo con el nivel de cubrimiento:

a) Zonal — Estaciones clase Ay B,
b) Zonal Restringido — Estaciones clase C
c) Zonal Restringido — Estaciones clase D

e De acuerdo con la tecnologia de transmision:
a) Amplitud Modulada (A.M.)
b) Frecuencia Modulada (F.M.)
¢) Radiodifusion Digital y Nuevas tecnologias (terrestres y por satélites)

DISTRIBUCION DE EMISORAS POR PROGRAMACION EN COLOMBIA

m Comercial
® Comunitaria

® Interés publico

Fuente 1: Informe Ejecutivo y de diagnéstico Comision de Regulacion de Comunicaciones (fuente 2: basado en la informacion de MINTIC
2021)1
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Colombia es reconocida como pais de radioescuchas y se hace necesario establecer una
caracterizacion de su funcion social, sus técnicas de financiacién y los contenidos sonoros
gue producen contenidos distintos a los de la radio comercial y la radio de interés publico;
en la radio comunitaria convergen una realidad y unos factores distintos que determinan las
condiciones de hacer contenidos sonoros, conseguir pauta y cautivar audiencias.

La cantidad de emisoras comunitarias que existen en el pais; certificadas por el informe que
publica MinTIC, muestra la responsabilidad desde el Estado establecer vinculos a través de
propuestas publicas como los esqguemas concursables y convocatorias que apoye el
crecimiento y el fortalecimiento de sus parrillas de programacién con contenidos novedosos
lo que permite a la emisora construir una identidad en las audiencias que posteriormente
puede reflejar en la posibilidad de adquirir pautas que permita su sostenimiento local.

En el informe del Ministerio de Cultura se sefiala que la radio comunitaria es el “medio de
mayor audiencia y cobertura en nuestro pais por eso ha sido bien definida como ‘la mejor
compania’, especialmente la radios comunitaria que en muchos municipios de nuestro pais
es el unico medio de comunicacién. Son mas de 25 afios en que las radios comunitarias de
Colombia nos han compartido sus diversos saberes en la produccion sonora, en la creacion
de colectivos de comunicacion, en la participacion ciudadana por ello han sido referente de
la comunicacién comunitaria y del derecho a la comunicacién.™

Los medios de comunicacién comunitarios, son facilitadores del acercamiento a la
construccién de ciudadana haciendo del debate y la participacién activa y plural, lo cual
contribuyen a la alfabetizacién sonora “Se trata de radios locales caracterizadas por la baja
potencia asignada que oscila entre 250 watios para las municipales e incluso de 15 watios
para las de ciudad capital. Esta condicion técnica les confiere una idiosincrasia muy
diferente a las radios comerciales, que pueden llegar a tener hasta 100 Kilowatios de
potencia y pueden crear una programacion en cadena, especialmente en las franjas
musicales e informativas, que les da el privilegio de una masificaciéon de la audiencia™.

El sector de las emisoras comunitarias en Colombia, cuenta con aliados estratégicos
institucionales

MinTIC: Es el ente rector del sector TIC y a su vez es el encargado de la promocion sectorial
a través del Fondo de TIC bajo su administracion y operacion, de conformidad con la Ley
1341 de 2009. Tiene como funcién con el Fondo Unico de Tecnologias de la Informacion y
las Comunicaciones de financiar proyectos para promover el desarrollo de contenidos

! Informe Ministerio de Cultura. IRSCOM COLOMBIA: Ejercicio de las ciudadanias en la radio comunitaria Nov. 2022.
Disponible en: chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://library.fes.de/pdf-
files/bueros/kolumbien/20266.pdf

2 Ibidem.
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multiplataforma de interés publico que promuevan la preservacion de la cultura e identidad
nacional y regional mediante el desarrollo de esquemas.

Ministerio de Cultura: Es responsable de la cultura y las artes en el pais, dentro d su
estructura misional se encuentra la Direccién de Audiovisuales Cine y Medios Interactivos —
DACMI — Proyecto para la vida y la paz; donde se desarrolla varios programas que afectan
a la investigacion, formacion, produccion, difusion, distribucidon, exhibicién y preservacion de
la radio comunitaria en Colombia.

Pauta — Contenidos y Audiencias

Segun estudio de diagnéstico de la Comision de Regulacion de Comunicaciones en el afo
2022, con respecto a la pauta, los contenidos y las audiencias de las radios comunitarias,
se arrojan los siguientes hallazgos segun los resultados obtenidos y las entrevistas
realizadas en el marco de la consultoria que se hizo para dicho estudio del sector de la
radiodifusion sonora:

En cuento a establecer los mecanismos y fuente de ingresos y gastos de las radios
comunitarias

o Desde el 2014, la inversion publicitaria ha disminuido en todos los sectores de
medios de comunicacion -revistas, radio, television, fuera del hogar o exterior-. De
acuerdo con las encuestas realizadas a las emisoras, manifiestan que este
comportamiento se asocia a la multiplicacion de los medios de comunicacion
digitales que generan una posible competencia por la pauta publicitaria. La
multiplicidad de medios de comunicacion trae como consecuenciala fragmentacion
de las audiencias, lo que conlleva a que la inversiéon publicitaria en radio estéen
proceso de transformacion y evolucién. Ahora, los anunciantes realizan la
combinacion de la publicidad tradicional en radio con las herramientas propias del
BTL, promociones, campafias publicitarias, eventos, marketing directo, etc.

o De acuerdo con el resultado de las encuestas, se evidencia que, durante 2020 la
mayoria de las emisoras comerciales y comunitarias manifestaron haber tenido méas
gastos que ingresos, disminuyendo estos ultimos en alrededor de un 47%. Los
resultados arrojaron que este comportamiento se debe a que el gasto en la pauta se
redujo debido a las restricciones derivadas de la pandemia de COVID-19. Tanto para
las emisoras comerciales como para las emisoras comunitarias sus principales
anunciantes son las empresas privadas. El decrecimiento
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En consonancia con ello, las emisoras comunitarias tienen como principal ingreso la pauta
publicitaria 58%), auspicio de programas especificos (17%), donaciones de personas
naturales (9%), donaciones de empresas (3%) y por venta de otros servicios (4%) y otros
ingreso el (9%) Los principales anunciantes de las emisoras comunitarias son los

comerciantes locales, y en menor medida las entidades gubernamentales locales.

Con respecto a los gatos operativos y de funcionamiento de las radios comunitarias en
Colombia, se aproximan a un (70%) un margen homogéneo con los gatos de las radios

comerciales.
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Debemos comprender que en las emisoras comunitarias el principal rubro de gasto es la
remuneracién al personal (42%), compra de materiales y suministros (16%), el pago de
derechos de autor y conexos es de un (7%) del total de sus gastos y el pago por el uso del
espectro radioeléctrico es en promedio (3%).

En Colombia las emisoras comerciales, las emisoras de interés publico y las emisoras
comunitarias contienen un modelo de negocio que comprende el enfoque de su
sostenimiento en su qué hacer como medios de comunicacion. En este modelo de negocio
las emisoras comunitarias deben comprender lo siguiente:

1. Lapropuesta de valor: Lo que las emisoras ofrecen en beneficio a sus consumidores
y estos retribuyen escuchando sus contenidos y sus mensajes publicitarios. En las
emisoras comunitarias es baja y homogénea en cuanto a la diversidad en su parrilla
de programacion la cual esta CENTRADA EN NOTICIAS Y MUSICALES. Lo que
lleva a un limitado presupuesto para la generacion de contenidos.

2. Lared de valor: son todas aquellas actividades de las emisoras realizan para apoyar
la construccion de la propuesta de valor. En la radio comunitaria es muy baja la
generacion de contenido en coherencia con la baja propuesta de valor.

3. Ingreso/costo, se refiere a los mecanismos de generacion de ingresos que la radio
recibira en relacion con su estructura de costos. En las radios comunitarias las
principales fuentes de ingreso son la publicidad, auspicios y patrocinios con lo cual
se debe dar sostenimiento al pago del personal que crea los contenidos,
mantenimiento de equipos y pago de derechos de autor.

La audiencia en la radio comunitaria es equivalente a la comprensién del concepto de
“‘rentabilidad social”, segun el informe del Ministerio de Cultura: “La radio comunitaria plural,
diversa y participativa sigue tejiendo desde sus vinculos mas primarios, una relacion
intrinseca con el crecimiento y desarrollo de su contexto y sus territorios. La radio es quien
comunica, informa, opina, y ofrece comprension del universo sonoro que converge en cada
comunidad y, a la final del proceso comunicativo es la misma comunidad, los mismos
radioescuchas, quienes se convierten en agentes validadores de la importancia y le extiende
legitimidad a la figura social de la radio”®

Segun la encuesta que se realiz6 para los prestadores de servicios en el afio 2022, la cual,
hace parte de los insumos que la Comisién de Regulacién de Comunicaciones estructura
para construir el documento “Informe Ejecutivo: Diagnéstico del Sector Radiodifusion
Sonora e identificacion de necesidades regulatorias” se puede concluir lo siguiente:

3 |bidem.
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Audiencias

Las emisoras comunitarias tienen su mayor audiencia (78% de las
encuestadas) en las zonas rurales, mientras que las de interés publico
concentran su audiencia en la zona urbana (67%). Las emisoras
comerciales se distribuyen mas equitativamente entre las que consideran
su mayoraudiencia en lo rural y las que piensan que la misma esta en lo
urbano.

En cuanto a la distribucién de la audiencia a lo largo de la semana, se
presentd una mayor concentracion de lunes a viernes respecto de los
fines de semana. En el caso de las emisoras comunitarias y comerciales,
el dia de mayor audiencia es el viernes mientras que en las de interés
publico son los jueves y los viernes.

En linea con lo anterior, los dias de mayor audiencia se presentan entre
semana, y la franja con mas oyentes es el de la mafiana (6am-12m.) y,
en segundo lugar, la de la tarde (2pm-6pm)para todos los tipos de
emisoras.

Si se analizan las audiencias por estrato socioecondémico, la mayoria de
las emisoras comercialesy comunitarias encuestadas consideran que
son mas escuchadas por los estratos uno, dosy tres, mientras que las
emisoras de interés publico indican que sus mayores audiencias se
concentran en los estratos tres y cuatro.

La radio en Colombia es escuchada principalmente por publico adulto.
Para los tres tipos de emisoras, el rango de edad de la mayor audiencia
es de los adultos jévenes (18-30 afios) y los adultos de mediana edad
(30 a 60 afios)

En cuanto al género el 82% de las emisoras de interés publico indican
gue ningun género en particular tiene mayor audiencia y una opiniéon
similar tienen el 57% de las comerciales y el 52% de las comunitarias.

Consumo de contenidos

Al evaluar los tipos de contenido que transmiten las emisoras
encuestadas, se encuentra que la mayor es musica, especialmente en las
emisoras comerciales (50%) y comunitarias (43%), mientras que en las
de interés publico alcanza el 29%.
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« Enlas emisoras comerciales encuestadas las noticias alcanzan el 12%, le
sigue el contenido religioso (11%) y cultural (8.7%); en las emisoras
comunitarias el contenido cultural llega al 11%, el servicio social 10,5%,
y noticias el 9,5% y en las emisoras de interés publico, ademas de la
musica se concentran en contenidos culturales (17%), educativo (15%), e
institucional (11%)

o El 81% de las citadas emisoras comerciales, asi como el 83% de las
comunitarias, sefialaronque la musica se encontraba entre los contenidos
mas escuchados. Por su parte, el contenido que las emisoras de interés
publico con mas audiencia fue el de noticias con el 82% y en segundo
lugar el musical con el 73%.

« Los contenidos religiosos, contenidos culturales y de entretenimiento son
fuertes en las emisoras de interés publico. Los contenidos educativos no
son de alta audiencia en ninguno de los tres tipos de emisoras.

« Oftro resultado relevante es que los radioteatros y radionovelas, han
practicamente desaparecido: solo se transmiten en unas pocas emisoras
de interés publico y comunitarias, pero en ninguna corresponde a un tipo
de contenido de alta sintonia.

Con estas consideraciones que hace el estudio de la Comisiébn de Regulacion de las
Comunicaciones, con una rigurosidad descriptiva sobre audiencias y consumo de
contenidos de la radio en Colombia, es necesario y pertinente comprender que las radios
comunitarias enfocan toda su tarea social en la responsabilidad de la autogestionarse y
sostenerse con pauta para aliviar gastos de su equipo realizador de contenidos,
sostenimiento de infraestructura fisica; equipos e insumos técnicos desplazando la
posibilidad de construir con dichos recursos e ingresos, contenidos sonoros novedosos que
enriquezcan sus parrillas de programacion.

TIPOS DE PROYECTOS A FINANCIAR

Teniendo en cuenta la oferta actual de las radios comunitarias, los requerimientos para
alimentar las parrillas de programacion, las dinamicas actuales del sector radial en los
territorios y especificamente en la Colombia profunda, los siguientes contenidos y
propuestas sonoras que seran objeto de financiacion por parte del Fondo Unico de TIC
seran:
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radionovela como un formato sonoro dramatizado de corta
duracion que desarrolla un tema a partir de las situaciones
vividas porlos personajesa lo largo de los seis capitulos.

Fono historietas. Produccién de una serie sonora de 10
capitulos con una duracidn de cinco (5) minutos cada uno
hecha a partir del uso creativo de los elementos del sonido
(paisajes sonoros, musicas, voces, silencios).

Micro- radio novelas: Produccién de una serie sonora
dramatizada compuesta por seis (6) capitulos con una duracion
de cinco (5) minutos cada uno. Entendemos la micro -

Territorios
il [ALAIRE]|
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Historias de vida. Producciéon de una serie compuesta por ocho (8) capitulos
con una duracion de diez (10) minutos. Entendemos la historia de vida como un
formato que busca contar la biografia de una persona, destacar los sucesos
relevantes de la misma, evidenciar los aportes hechos a la sociedad y destacar
sus liderazgos.

@ !- 3,
il Cultura ( ) TiC

Cronicas. Produccion de una serie de cronicas sonoras, compuesta por ocho (8)
capitulos con una duracién de diez (10) minutos cada uno. Comprendemos la
crénica sonora como un relato periodistico que construye una visién de un hecho
desde una mirada humana y un estilo narrativo.

Clips o capsulas periodisticas. Serie sonora de corte periodistico, conformada
veinticinco (25) clips sonoros con una duracion de tres (3) minutos cada uno.

Franjas periodisticas tematicas. Produccion de ocho (8) programas fipo
magazin periodistico sobre temas de interés local con una duracién de 30
minutos cada uno. Entendido el magazin periodistico como el formato que
combina entrevistas, dialogos y analisis en cabina, notas pregrabadas y otros
recursos para explicar un tema, mostrar sus distintas perspectivas y profundizar
en el mismo. Cada capitulo debe proponer un abordaje o una mirada distinta
respecto al tema central. El tema seleccionado debe ser de interés para la
ciudadania en el contexto municipal o local.

TIC
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Juntanzas sonoras en la ruralidad

Se propone la realizacion de cuatro (4) juntanzas en la ruralidad; cada una de estas juntanzas implica la
produccién previa de las jornadas, la puesta en marcha de las mismas, el registro sonoro y luego la
conversion de este material en cuatro (4) especiales sonoros de veinticinco (25) minutos

Comprendemos las juntanzas en la ruralidad como jornadas de encuentro, integracién y generacion de lazos
sociales a partir de la convocatoria impulsada por las radios comunitarias en los contextos rurales

Radio Eventos

Estimulo para la transmision en vivo de dos (2) eventos culturales que resalten la diversidad y la conexion
con la cultura local. La emisora postulante a este estimulo deberd garantizar calidad del sonido
y participacion de personas especialistas en los temas del evento que brinden contexto y orienten la
comprension en la audiencia de la emisora durante las 4 horas de transmision (240 minutos).

Adicional a la transmision de los eventos, se debera producir una serie de clips sonoros que contenga cinco
(5) capitulos con una duracién de cinco (5) minutos cada uno que evidencien el desarrollo de los mismos, los
resultados y las vivencias en general . La transmision en vivo y la serie debera ser promocionada en la
parrilla de programacion y en las redes sociales de cada emisora

Mesas de radio tematicas.

Se propone la realizacion de cuatro (4) espacios de conversacion ciudadana con una duracién de una (1)
hora; sesenta minutos (60) cada uno, que fomenten el debate, analisis y la proyeccion de soluciones a
situaciones y problemas relacionados con la soberania alimentaria, el ordenamiento territorial, el medio
ambiente, la seguridad humana y convivencia, la construccion de una cultura de paz y las economias
campesinasy populares.

Del desarrollo de las mesas tematicas se debera producir una serie de clips sonoros que evidencien la
transmision de las mesas de al menos cuatro (4) capitulos con una duracién de cinco (5) minutos cada uno.
La mesa de radio es un formato en vivo que busca el uso de los espacios publicos para convocar a la
ciudadania y desde alli hacer la radio de manera colectiva y generar espacios de conversacion publica.

“¥
%) Cultura () TIC

Exploracion musical y sonora. Se produciran 5 capitulos o
producciones sonoras cada uno de 10 minutos que presente la
propuesta musical al tiempo que conversa con ellla artista
(artistas) invitados. Comprendemos la exploracién musical y
sonora como producciones creadas a partir de grabaciones
realizadas a artistas musicales emergentes (grupales o
individuales) con quienes se conversara sobre sus producciones
y trayectoria musical.

Creaciones desde la memoria.

Se invita a la produccion de una serie de diez (10)
microprogramas con una duracién cinco (5) minutos cada uno
Estimulo a la creacién de nuevas producciones sonoras
realizadas a partir del uso de archivos sonoros de cada
emisora, que propongan narrativas a partir del uso de los
archivos sonoros como herramienta para reconocer la memoria
y resignificar el pasado.

Territorios

A - [ AL AIRE]
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VALORES POR CAPITULO Y MINUTOS

CAPITULO VALOR CAPITULO 2023 CAPITULOS | MINUTOS | ESTIMULO PROYECTO
* Micro Radionovelas $5.000.000 6 5 $30.000.000
* Fono Historietas $2500.000 10 5 $25.000.000
* Historias de vida $2.500.000 8 10 $20.000.000
* Cronicas $2500.000 8 10 $20.000.000
* Clips o Cépsulas Periodisticas $800.000 25 3 $20.000.000
* Franjas Periodisticas teméticas $3.500.000 8 30 $28.000.000
* Juntanzas en la ruralidad $7.000.000 4 25 $28.000.000
* Radio Eventos $9.000.000 2 240 $18.000.000
* Mesas de radio tematicas $5.000.000 4 60 $20.000.000
* Experimentacién misical y sonora $5.000.000 5 10 $25.000.000
* Creaciones desde la memoria $2.000.000 10 5 $20.000.000

La distribucion de los recursos para la Convocatoria Territorios AL AIRE, sera la siguiente:

«- m ’ %@%Cuhura ' Tic
( VIR DISTRIBUCION DE LOS RECURSOS

CATEGORIA 1 - FICCION SONORA

Namero de Valor Total del Nimero Total de Total Recursos
Capitulos Estimulo Estimulos Presupuestados

Categoria Valor Unitario

11 MicroRadionovelas  $5000000 6 $30.000.000 9 270000000
12 Fono Historietas $2500.000 10 $25.000000 1 250000000
Total 19 520000000

GANADORES PROYECTADOS POR ZONA

. : ORINOQUIA -
Categoria PACIFICO | CARIBE AMAZONIA ANDINA1 | ANDINA 2
1.1 Micro Radionovelas
2 2 1 2 2
1.2 Fono Historietas
2 2 1 3 2
Total Territorios

4 4 2 5 4 - [ AL AIRE|
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CATEGORIA 2 - PERIODISMO RADIOFONICO
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Numero de Valor Total del Numero Total de Total Recursos
Capitulos Estimulo Estimulos Presupuestados
2.1 Historias de vida $2.500.000 8 $20.000.000 15 300.000.000
2.2 Cronicas $2.500.000 8 $20.000.000 15 300.000.000
2.3 Clips o Capsulas
Periodisticas $800.000 25 $20.000.000 15 300.000.000
2.4 Franjas
Periodisticas $3.500.000 8 $28.000.000 15 $392.000.000
tematicas
Total 50 1.292.000.000
Territorios
Al [ AL AIRE
COLOMBIA ~
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DISTRIBUCION DE LOS RECURSOS

GANADORES PROYECTADOS POR ZONA

ORINOQUIA -

2.1 Historias de
vida

2.2 Crébnicas

2.3Clips o
Capsulas
Periodisticas 3

2.4 Franjas
Periodisticas
tematicas 3

Total
12

12

15

12

Territorios

-4}y [AL AIRE]
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DISTRIBUCION DE LOS RECURSOS

CATEGORIA 3 - RADIO EN VIVO O RADIO EXTRAMURAL

Numero de Valor Total del Numero Total de Total Recursos
Capitulos Estimulo Estimulos Presupuestados

Categoria Valor Unitario

3.1 Juntanzasenla
ruralidad $7.000.000 4 $28.000.000 13 $364.000.000
3.2 Radio Eventos $9.000.000 2 $18.000.000 10 $180.000.000
3.3 Mesas de radio $240.000.000
tematicas $5.000.000 4 $20.000.000 12
Total 35 $784.000.000
Territorios
- | AL AIRE
COLOMBIA »
", POTENCIADE LA :f-;‘,fz Cultura (‘j) TIC
1& Vioa & |

DISTRIBUCION DE LOS RECURSOS

GANADORES PROYECTADOS POR ZONA

ORINOQUIA -

CATEGORIA :
PACIFICO CARIBE AMAZONIA

3.1 Juntanzasen

la ruralidad 3 2 2 3 3
3.2 Radio
Eventos > 2 1 3 9

3.3 Mesas de radio

tematicas 3 2 1 3 3
Total 8 6 4 9 8
Territorios
A |AL AIRE
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CATEGORIA 4 —- EXPERIMENTACION SONORA

Categoria Valor Unitario Num'ero de Valor j‘otal del Numefo Total de Total Recursos
Capitulos Estimulo Estimulos Presupuestados

4.1 Exploraciones sonoras $5.000.000 5 $25.000.000 9 $225.000.000
42 Creacionesdesde la $2.000.000 $20.000.000 $100.000.000
memoria 10 5

GANADORES PROYECTADOS POR ZONA
i i ORINOQUIA -
R T i

4.1 Exploraciones
sonoras 2 2 1 2 2

4.2 Creaciones
desde la memoria 2 2 1 3 2

Territorios
Total 4 4 2 5 4 - [AL AIRE|

Los requisitos exigidos para la presentacion de la propuesta creativa en cada una de las
categorias descritas, se encontraran en el documento de condiciones de participacion de la
Convocatoria Territorios Al AIRE.

El Ministerio de TIC y el Ministerio de Cultura, realizé una encuesta como instrumento de
valoracion y categorizacion para determinar la formulacion de los contenidos sonoros que
estructurarian la convocatoria en las siguientes convenciones: categorias, formatos y
distribucion equitativa y equilibrada de los recursos representados en los estimulos.
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Su emisora corresponde a enfoque :

Afro

Indigena

Liderada por Mujeres
Raizal

Ninguna de las Anteriores

Oo0o0oooo

Otro:

CONSULTA RADIO COMUNITARIA g e
COLOMBIA

Compartimos con ustedes esta consulta de caracter informativa, sobre los tipos de [:l Entre 30 minutos y 60 minutos
produccion sonora que desarrollan en la radio comunitaria; la informacion que aqui se
recoja orientara las decisiones técnicas para la formulacion de una estrategia de
formacion y estimulo a la produccién disefiada en conjunto por el MinTic y Min Cultura”. [ Més de 120 minutos
Quisiéramos conocer su opinion antes del 9 de abril

[3 Menos de 30 minutos

D Entre 60 minutos y 120 minutos

2 En su emisora, ;cual es el costo de produccion de un programa pregrabado de 7- ¢Cudl de estos tipos de programas les gustaria tener tener en la parrilla de
reporteria de duracién entre 10 y 30 minutos? Programacidn de su smisora?

Micro Radio Novelas (produccién sonora dramatizada)

Tu respuesta
Fono Historietas (Relatos contados desde la musica y los elementos del sonido)

Historias de vida

Cronicas
3 ;Cual es el costo de produccion de un programa en vivo, de duracion entre 30 *

: _ Clips o capsulas informativas tematicas
y 60 minutos fuera de cabina?

Radio extramural (Realizacion de eventos de la radio en la ruralidad del municipio)

Transimision les (G 6n de en vivo de eventos en espacios
publicos)

Tu respuesta

Mesas de radio (Produccion sonora que implica el didlogo social en espacios
publicos)

4 En su emisora, ;cual es el costo de produccion de un microprogramade3a5
minutos?

Experimentacion sonora (Uso de formatos y précticas creativas de produccion
sonora)

Creacion sonora a partir de los archivos de la emisora

OO0 0 0O ooooooo

Tu respuesta otro

5 ;Cuales son los programas en vivo que produce la emisora fuera de cabina? *

E] Transmisiones deportivas

Eventos culturales municipales

Transmisiones comerciales

Eventos publicos institucionales (eventos de alcaldias, gobernacién, otros)
No hacen transmisiones

Otro:

00000
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ANALISIS DE LA DISTRIBUCION DE LOS DESEMBOLSOS DE LOS
ESTIMULOS PARA ASIGNAR

Con el fin de alcanzar los objetivos fijados en la Convocatoria Territorios AL AIRE se
determindé un modelo de desembolsos distribuido en dos (2) pagos correspondientes al
50%, y 50% del valor total del estimulo, teniendo en cuenta las etapas de preproduccion,
produccion y postproducciéon de las producciones sonoras segun cada formato.

De conformidad con los requisitos y entregables solicitados para cada desembolso,
desagregados en el presente capitulo, deberan ser suscritos por el (la) Representante
Legal, quien haga sus veces debidamente acreditado de la persona juridica beneficiaria
de la financiacion con recursos del FUTIC.

Los proyectos ganadores de las convocatorias recibiran el monto de la financiacion de la
siguiente manera:

° Un primer desembolso correspondiente, al cincuenta por ciento (50%) del valor
contenido en la propuesta presentada, contra la aprobacion de:

a. Certificado expedido por MinCultura que evidencia la vinculacion de la
emisora en el proceso de formacion

b. Plan de grabacion o Plan de produccion actualizado.

c. Certificado de parafiscales

d. Identificacion tributaria — Registro Unico Tributario — RUT de la persona
juridica ganadora.

e Un segundo desembolso, correspondiente al cincuenta por ciento (50%) del valor
contenido en la propuesta presentada, contra la aprobacion de:

a. Un avance equivalente al cien por ciento (100%) de la produccion

b. Relacion completa del equipo humano contratado para la realizacion de la produccion
(personal de realizacion con asistentes) en el formato que el MinTIC suministre.

c. Informe de ejecucion , acompafiado de sus correspondientes anexos:

i.  Informe financiero avalado con la desagregacion que fue
presentada en la propuesta, suscrito por un contador
publico mediante certificacion escrita y anexando copia
de la tarjeta profesional.

ii.  Inventario de obras protegidas por el derecho de autor
gue se utilizaron
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iii. Formatos de autorizacion de uso de sonido, musica y
archivo (estos formatos deben estar en formato digital y
Suscritos)

d. Certificacién de cumplimiento: Certificado suscrito por el representante legal en el
gue sefala que el producto se encuentra finalizado en las calidades y los términos
establecidos en la resolucion de asignacion. Asi mismo debera garantizar que el material
se encuentra disponible para la entrega, en esta carta incluir un link de acceso privado al
material completo que debera estar online y un link de descarga de los contenidos
adicionales, con los requisitos descritos en el numeral 3.2.

e. Autorizacion Banco de Contenidos del Ministerio de Cultura. A. Diligenciamiento del
formato de autorizacion de derechos de uso, en este documento se autoriza al Ministerio
de Cultura a usar el material con fines pedagdgicos y culturales. B. Diligenciamiento del
formato de cargue de recursos del Banco de Contenidos del Ministerio de Cultura,
documento Excel en el que se resefian los contenidos e informacion de los realizadores.

C. Ficha técnica de las producciones, datos de la produccion y del equipo de realizacion.
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