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} Ficha técnica

Entidad Contratante:

Proveedor de Investigacion:

Nombre o Referencia del
Proyecto:

Poblacion objetivo:

Método de Muestreo:

Marco muestral

Tamano de la Muestra:

Error Muestral y nivel de
confianza:

Procedimiento de abordaje del
entrevistado:

Persona Entrevistada:

Técnica de recoleccion de datos:

Periodo de Recoleccion:

BANCOLDEX - INNPULSA
Centro Nacional de Consultoria S. A.
Caracterizacién MIPyMEs Colombianas y su relacién con las TIC.

Micros, pequeias y medianas empresas (MIPyMEs) de todos los sectores econémicos en
el area urbana de los municipios de Colombia

Probabilistico estratificado en dos etapas con seleccién de unidades por Muestreo
Aleatorio Simple

Listados de MIPyMEs (personas juridicas) con informacion para identificar y ubicar a cada
una de las empresas. Proveedor: Colombia Enterprise. Informaciéon actualizada a
Diciembre de 2013

4.217 encuestas

1.5 % para la estimacion de pardmetros en el total nacional con un nivel de confiabilidad
del 95%

Cita previa con el respondiente idéneo de la MIPyME seleccionada

Jefe de area de Tecnologia o gerente o propietario (segun el tamafio de la empresa)

Entrevistas presenciales a través de cuestionario estructurado en tablet

Entre el 30 de abril y 7 de julio del 2014.
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} Tamaio de la Poblacion Objetivo

2% Medianas
Empresas

Pequenas
empresas

Microempresas

Fuente: Camaras de Comercio —Cdlculos Datexco-
El tamaiio del universo es de 1.24 millones de empresas formales en Colombia. El 68% son personas naturales.
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} Distribucion regional de la muestra
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D Internet
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D Redes Sociales
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D Presencia Internet

Porcentaje de empresa con
pagina web?
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